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Electrolux, sizi “Yeflil ‹stasyon”a davet ediyor
Beyaz eflyada dünya devi Electrolux, Antarktika’y› ‹stanbul’a getiriyor.
Electrolux taraf›ndan haz›rlanan Yeflil ‹stasyon, ziyaretçilerini Antarktika
topraklar›na götürüyor. Ekim ay›nda fiiflli Bilim Müzesi’nde ziyarete aç›-
lan istasyonda e¤itmenler taraf›ndan Antarktika’da yaflam ve küresel
›s›nma hakk›nda bilgilendirilen minikler, projenin iletiflim sponsorlar› NTV
Yeflil Ekran ve NTV Bilim taraf›ndan haz›rlanan bir k›sa filmi iglo içinde
izleme flans›na sahip oluyorlar. Bilim adamlar›n›n Antarktika’da yapt›k-
lar› çal›flmalar› da ö¤renme f›rsat› bulan ziyaretçiler, istasyonun içini
gezerek ve e¤itmenler eflli¤inde deneyler yaparak ö¤rendiklerini pe-
kifltirme olana¤› bulacaklar.

Ecolab’tan Türkiye’de bir ilk 

ECOLAB, Türkiye’de bir ilki yaparak tüm
çamafl›rhane deterjanlar›nda ka¤›t am-
balaja geçti. Faaliyet gösterdi¤i alanda
dünya lideri olan bir firma taraf›ndan üre-
tilen ka¤›t torbalar›n hammaddesi geri
kazan›lm›fl ka¤›t ve “normal” ka¤›d›n kar›-
fl›m› kullan›ld›. 
Yak›n zamanda içerik olarak da deterjan-
lar›m›zda çevre dostu formülasyonlara
geçti. Tekstil hijyeninde kullan›lan toz de-
terjanlarda a¤art›c› olarak genelde kulla-
n›lan perborat suda çözündü¤ünde do-
¤ada parçalanamayan boron bilefli¤i b›-
rakt›¤›ndan, su kaynaklar›n›n temizlenme-
si, güç ve yüksek maliyetli olmakta ayr›ca
ar›tma tesisleri için problem teflkil etmek-
teydi. Bu nedenle do¤ada çözündü¤ün-
de su, karbonat ve oksijene ayr›flan çevre
dostu bir eflde¤er hammadde olan per-
karbonat kullanmaya bafllad›. 
Ecolab sürdürülebilir bir çevre için kon-
santre ve kat› formülasyonlardan, yenilikçi
ambalaj ve dozajlama sistemlerimize ka-
dar ürünlerde güvenli¤i artt›rmak, su ve
enerji tüketiminde tasarruf sa¤l›yor.

BOSSA Ticaret at›k pil 
toplama kampanyas›

BOSSA T‹CARET VE SANAY‹ ‹fiLETMELER‹
T.A.fi çevresel sosyal sorumluluk projeleri
kapsam›nda, çal›flanlar›n›n kat›l›m›yla, fiu-
bat 2009’da at›k pil toplama kampanyas›
düzenlendi. Bu kampanya BOSSA
T.A.fi’nin Adana’da faaliyet gösteren üç
iflletmesinde gerçeklefltirildi. At›k pil topla-
ma kampanyas› süresince, çal›flanlar
5200 adet at›k pil toplayarak kampanya-
ya destek oldu. Kampanyada en fazla
at›k pil toplayan çal›flan da BOSSA tara-
f›ndan ödüllendirilmifltir. Toplanan at›k pil-
ler TAP Derne¤i ile, at›k pillerin; toplanma-
s›, tafl›nmas› ve bertaraf› konusunda pro-
tokol düzenlenmifl olan Adana Büyükflehir
Belediye’sine teslim edilmifltir.

Hayat Su’ya Alt›n Ambalaj ödülü 

fiifle ve kapak olmak üzere toplam ambalaj›n›n kalitesini
koruyarak kulland›¤› malzeme miktar›n› azaltan Hayat Su,
böylece sürdürülebilir çevre için yapt›¤› yat›r›m›n meyvesi-
ni Alt›n Ambalaj Ödülü ile alm›fl oldu. Sürdürülebilir flifle ve
kapak tasar›m› projesiyle bu y›lki Alt›n Ambalaj yar›flmas›n-
da ödül kazanan Hayat Su, Sri Lanka'da gerçekleflecek
WorldStar yar›flmas›na da kat›lma flans› elde etti.
Hayat Su, Alt›n Ambalaj Ödülü kazand›ran proje hakk›nda
flu bilgileri verdi: “Çevre ile ilgili çeflitli alanlarda birçok proje yürütmek-
teyiz. Bu projelerin en önemlisi, ürün flifle ve kapaklar›m›zdaki ambalaj
materyali miktar›n› azaltma projemizdir. Bu konudaki ilk ad›m› 2006’da
att›k ve Türkiye ambalajl› su pazar›nda bir ilk olan projemizle o tarihten
bu yana flifle a¤›rl›klar›nda %20, kapaklarda ise %30 de¤erinde azalma
sa¤lad›k. Pet fliflelerimizin a¤›rl›¤› 16 gramdan 14,9’a düflerken, 5 litrelik
ürünlerimizde ambalaj materyal oran› %6,3’ten %5,8’e indi. 2009 bafl›n-
da uygulamaya konan ‘k›sa boyun’ projesiyle de boyun olarak tabir
edilen fliflenin a¤›z k›sm› k›salt›larak, a¤›z bölümü 30/25 milimetre boyu-
tundan 29/25 milimetre boyutuna indirildi ve flifle a¤›rl›¤› 12,9 grama dü-
flürüldü. Böylece Hayat Su olarak, karbon ayak izimiz 217,2 g CO2/ lt
ürün, su ayak izimiz ise 2,12 lt su/lt ürün rakamlar›na geriledi.” 

Otomotiv sektöründe 1999’dan
beri faaliyet gösteren, katk›
ürünleri pazar›n›n lider markas›
DOUBLE-UP, ürün kalitesine ver-
di¤i önemi çevreye sayg›l› ol-
ma konusunda da sergileye-
rek; önemli ad›mlar atmaya
devam ediyor. 
At›k ya¤ ve ambalaj at›klar›n›n
gere¤i gibi de¤erlenmesi veya
bertaraf edilmesi ile ilgili çal›flmalar›n› sürdür-
düklerini belirten DOUBLE-UP Pazarlama Di-
rektörü Füsun Ünüvar, çevrenin öneminin hiç-
bir maddi mefhumla ölçülemeyece¤ini ve
gelecek nesillere temiz bir do¤a b›rakmak
için çaba harcad›klar›n› vurgulad›. Ünüvar,
www.double-up.net adresinde “Ambalaj
at›klar›n›z çöp de¤ildir!” slogan›yla kurumlara
ça¤r› yaparak; ufak giriflimlerle ç
lanabilece¤inin alt›n› çizdi.

Double-up Çevreye
karfl› sorumlulu¤unun
fark›nda!

Türkiye ‹fl Bankas› Kültür Yay›nlar› ve TEMA
Vakf› taraf›ndan yay›mlanan “Dünyan›n Du-
rumu 2009” adl› rapor, sera gazlar› sal›n›m›
önümüzdeki birkaç y›l içinde acilen geri dön-
dürülemezse oluflacak iklim de¤iflikli¤inin uy-
garl›¤›m›z› tehdit etti¤ini bildiriyor.
Risk grubuna dahil ülkeler aras›nda gösterilen
Türkiye’nin en çok zarar görecek ülkelerden
olaca¤› uyar›s› yap›ld›. Buna göre ilkbahar ve
yaz mevsimlerindeki gece en düflük hava s›-
cakl›klar›, Türkiye’nin pek çok kentinde istatis-
tikî ve iklimbilimsel aç›dan önemli ölçüde art-
ma e¤ilimi gösteriyor. Ülkemizde, 1990’l› y›lla-
r›n bafl›na kadar so¤uyan ortalama hava s›-
cakl›klar›nda, sonbahar mevsimi d›fl›nda,
özellikle k›fl ve ilkbahar mevsimlerinde daha
belirgin olmak üzere ›s› art›fl› gözleniyor.

TEMA Onursal Baflkan›
“Dünyan›n Durumu 2009”
raporunu sundu
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Oyka, at›k ka¤›tlar› geri dönüfltürüyor

Çevre dostu ürünler ve çevreye duyarl› üretim süreçleri ile dikkat çeken
Oyka, ayn› zamanda “at›k ka¤›t geri dönüflüm tesisi projesi” ile 35.000
ton at›k ka¤›d› geri dönüfltürdü. 
Dünyada h›zla art›fl gösteren nüfus ve buna ba¤l› olarak artan tüketim,
çevre kirlenmesine neden olmaktad›r. Bu kirlenmeyi azaltabilmek için
do¤ada h›zla kaybolabilen ve geri dönüflümü mümkün olan do¤al
hammaddelere yönelim gün geçtikçe artmaktad›r. Do¤ada kolayl›kla
yok olmas›n›n yan› s›ra tamamen do¤al hammaddelerden üretilen
kraft ka¤›d›, defalarca dönüfltürülüp tekrar kullan›labilmektedir. Bu özel-
li¤i ile kraft ka¤›d›, dünyan›n bütün geliflmifl ülkelerinde yo¤un biçimde
tercih edilmektedir.
Oyka’n›n çevreye katk›s› sadece çevre dostu ürünler üretmesi ile s›n›rl›
de¤ildir. Bu yat›r›mlar aras›nda bulunan, “at›k ka¤›t geri dönüflüm tesisi
projesi”, Tübitak taraf›ndan “çevre” alt bafll›¤›nda deste¤e de¤er bu-
lunmufltur. Bu tesiste, kuruldu¤u 2006 y›l›ndan bugüne kadar toplam
35.000 ton at›k ka¤›t geri dönüfltürülmüfltür. 2008 y›l›nda iflletmeye al›-
nan, s›n›f›nda ülkemizin ilk yerli “biyokütle yakma kazan›” ise her ortam-
da ilgiyle karfl›lanmakta ve çevreyi kirletmeden üretim yap›labilmesini
mümkün k›lmaktad›r. Biyokütle kazan›n›n devreye girmesi ile Çaycuma
fabrikas›n›n yenilenebilir enerji kullan›m oran›n› %46’dan %82’ye ç›km›fl-
t›r. Bunlara ek olarak, TEMA ile yap›lan iflbirli¤i sonucunda kurulan ve ku-
rucu ortaklar› aras›nda OYKA’n›n da bulundu¤u ENAT A.fi.’nin plantas-
yon orman›na dikilen fidanlar›n say›s› 1 milyonu aflm›fl durumdad›r.
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Otomotiv sektöründe 1999’dan
beri faaliyet gösteren, katk›
ürünleri pazar›n›n lider markas›
DOUBLE-UP, ürün kalitesine ver-
di¤i önemi çevreye sayg›l› ol-
ma konusunda da sergileye-
rek; önemli ad›mlar atmaya
devam ediyor. 
At›k ya¤ ve ambalaj at›klar›n›n
gere¤i gibi de¤erlenmesi veya
bertaraf edilmesi ile ilgili çal›flmalar›n› sürdür-
düklerini belirten DOUBLE-UP Pazarlama Di-
rektörü Füsun Ünüvar, çevrenin öneminin hiç-
bir maddi mefhumla ölçülemeyece¤ini ve
gelecek nesillere temiz bir do¤a b›rakmak
için çaba harcad›klar›n› vurgulad›. Ünüvar,
www.double-up.net adresinde “Ambalaj
at›klar›n›z çöp de¤ildir!” slogan›yla kurumlara
ça¤r› yaparak; ufak giriflimlerle çözümler sa¤-
lanabilece¤inin alt›n› çizdi.

Watsons çevreye sahip ç›kt›, ödülünü ald›

Çevrenin korunmas› için gelifltirdi¤i Yeflil Çanta
Kampanyas› ile ASW 1. Pazarlama&Halkla ‹lifl-
kiler 08-09 Ödülleri’nde “En ‹yi Sosyal Sorumlu-
luk Program›”nda Onur Ödülü, Watsons Türki-
ye’ye verildi. Ödül, 8400 ma¤azaya sahip
A.S.Watson grubundan kat›lan 42 aday çal›fl-
ma aras›ndan seçildi.

Watsons’›n kampanyas› plastik pofletlerin do-
¤aya ciddi zarar vermesinden hareketle bafl-
lat›ld›. Nonwoven al›flverifl çantalar›n›n kullan›-
m›n›n yayg›nlaflt›r›lmas› amaçland›. Çantalar,
Nonwoven tekni¤i ile üretildi yani dokusuz yü-
zeyli ürünler… Dokunmayan ya da örülmeyen
elyaf esasl› düz a¤larla haz›rlanan bu torbalar
ile Watsons, naylon poflet kullan›m› yerine, bez

torba kullan›m› mesaj›n› veren ilk firmalardan biri oldu. ‹lk ç›kt›¤› ay
binlerce adet talep alan bu çantalar, Watsons müflterileri taraf›n-
dan yo¤un ilgi gördü. Projede amaç, daha az poflet kullan›lmas›
ve do¤aya daha az at›k b›rak›lmas›yd›…

Double-up Çevreye
karfl› sorumlulu¤unun
fark›nda!
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olaca¤› uyar›s› yap›ld›. Buna göre ilkbahar ve
yaz mevsimlerindeki gece en düflük hava s›-
cakl›klar›, Türkiye’nin pek çok kentinde istatis-
tikî ve iklimbilimsel aç›dan önemli ölçüde art-
ma e¤ilimi gösteriyor. Ülkemizde, 1990’l› y›lla-
r›n bafl›na kadar so¤uyan ortalama hava s›-
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belirgin olmak üzere ›s› art›fl› gözleniyor.

TEMA Onursal Baflkan›
“Dünyan›n Durumu 2009”
raporunu sundu

10_Sirkethaberleri  12/4/09  12:44 PM  Page 3


